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RESUMO: O presente relato compartilha a experiéncia da realizacdo da primeira capacitagdo
sobre marca coletiva com as mulheres do Projeto de Desenvolvimento Sustentavel (PDS) Porto
Seguro, no municipio de Maraba-PA, no contexto de um projeto de pesquisa do IFPA. A agdo
formativa teve como objetivo sensibilizar e informar sobre o potencial da marca coletiva na
valorizagdo dos produtos agroecoldgicos produzidos por essas mulheres, fortalecendo a identidade
territorial e a economia solidaria local. As participantes destacaram a expectativa de ampliar as
vendas com o uso da marca e o desejo de unido para consolidar a marca como simbolo da
coletividade. As contribui¢des evidenciaram a relevancia do protagonismo feminino e apontaram
tambem desafios como a burocracia e a necessidade de formagao continua. A experiéncia revelou o
potencial transformador da marca coletiva ndo apenas como instrumento de comercializagao, mas
como pratica de pertencimento, autoestima e articulagdo comunitaria.

Palavras-Chave: Marca Coletiva; Mulheres; Identidade territorial.

CONTEXTO

A experiéncia foi realizada no ambito do projeto de pesquisa "Marca Coletiva e suas
Possibilidades: Expectativas das Mulheres do Projeto de Desenvolvimento Sustentavel Porto
Seguro no Contexto da Comercializagdo de Produtos Alimenticios" no assentamento PDS Porto
Seguro localizado na regido sudeste do Para em maio de 2025. O projeto tem como objetivo
compreender as expectativas das mulheres da comunidade quanto a criagdo de uma marca coletiva
para os produtos alimenticios comercializados em circuitos curtos na regido. A iniciativa do
projeto surge em resposta a demanda local por maior visibilidade, valor agregado e
reconhecimento territorial da producdo agroecologica realizada pelas mulheres do assentamento.

A atividade inicial do projeto consistiu em uma capacitacido formativa voltada as
agricultoras do assentamento, visando apresentar os conceitos e exemplos praticos de marca
coletiva como estratégia de valoriza¢ao da produgdo agroecologica e fortalecimento da identidade
comunitaria no mercado local. O objetivo da experiéncia foi iniciar a escuta ativa e participativa
das mulheres quanto as suas expectativas, dividas e sugestdes para o desenvolvimento de uma
marca representativa e solidaria.

! *Trabalho financiado com bolsa estudantil e repasse de recurso pelo Instituto Federal do Para.
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DESCRIGAO DA EXPERIENCIA

A experiéncia foi organizada em formato de capacitagdo, com exposi¢do dialogada sobre o
conceito de marca coletiva, apresentacdo de exemplos inspiradores e atividades de escuta ativa.
Participaram agricultoras de diferentes ntcleos familiares do assentamento PDS Porto Seguro. Em
seguida as mulheres participaram de uma dindmica de imaginacao simbolica, onde puderam
descrever como gostariam que seus produtos fossem reconhecidos e em dupla registraram em
formuldrio sobre isso.

E importante destacar que a marca coletiva surge como uma ferramenta estratégica que
pode contribuir para o fortalecimento da identidade territorial e para a agregacdo de valor aos
produtos da agricultura familiar. Trata-se de uma certificagdo que representa o pertencimento a um
grupo ou territdrio, organizada por associacdes ou cooperativas € com vinculo direto a cultura
local (Caporal et al., 2020).

Ao final da capacitagdo para registro das impressdes sobre a capacitagao foi aplicado um
formulario via Google Forms com perguntas abertas sobre compreensao, expectativas e sugestoes.
As respostas apontaram que, embora muitas ndo conhecessem previamente o conceito de marca
coletiva, compreenderam seu potencial para diferenciar os produtos, aumentar as vendas e reforcar
o sentimento de pertencimento. Elementos sugeridos para compor a identidade visual incluiram
mulheres diversas, elementos naturais e referéncias a agroecologia. Os desafios relatados
envolveram a necessidade de maior organizagdo interna e superacdo de barreiras burocraticas. As
participantes valorizaram a metodologia participativa e solicitaram continuidade das capacitagdes
com propostas visuais € momentos de decisao coletiva.

A aprendizagem compartilhada favorece o empoderamento, especialmente de grupos
historicamente marginalizados, como as mulheres do campo, que passam a ter voz ativa nas
decisdes que envolvem sua produgdo, sua renda e sua visibilidade no mercado.

https://publicacoes.ifpa.edu.br/index.php/rbac/index

CONSIDERAGOES FINAIS

A experiéncia de capacitacdo realizada com as mulheres do PDS Porto Seguro dialoga
diretamente com os achados da dissertacdo desenvolvida no Assentamento Nova Amazonia, em
Roraima, por Gadelha (2023), ambas as iniciativas adotaram metodologias participativas,
reconhecendo o protagonismo das mulheres rurais na producao agroecologica e seu potencial para
a construcao de identidades coletivas no mercado.

A atividade demonstrou que a construgdo de uma marca coletiva ¢ mais do que um
processo de marketing: ¢ um processo educativo e identitario. A escuta ativa das mulheres revelou
ndo apenas anseios por reconhecimento e renda, mas também um desejo de fortalecimento do
coletivo. A continuidade do projeto prevé novas etapas de formacao, elaboracdo de materiais
graficos para os produtos e constru¢ao de um plano de agdo para registro da marca. O aprendizado
central foi que o protagonismo feminino, aliado a escuta qualificada e a formacao contextualizada,
¢ chave para iniciativas de desenvolvimento rural sustentavel e solidario.
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